Konference Multichannel & Data & Trendy: S novym nazvem
prichazeji nova témata

PRAHA, 17. unora 2016 - Nové informace, nové napady, nové kontakty. Tak zni motto
jiz tradiéni konference Multichannel, ktera letos pfichazi s pozménénym nazvem
fenoménem efektivniho zpracovani dat budou jednim z vyraznych témat konference.
Otazka, na kterou budou letosni fecnici hledat odpovéd, pfitom zlistava stejna: Jak
zvladnout vas byznys v naroéné multikanalové dobé.

Konference Multichannel & Data & Trendy se letos kona jiz poctvrté a v pfedchozich letech
na ni vystoupilo témé&r pét desitek inspirativnich fe¢nikd pfedevsim z oblasti managementu
a marketingu.

,Pro Multichannel 2016 se nam podafilo zajistit rekordni mnozstvi fec¢nikd. | proto jsme se
rozhodli odpoledni ¢ast programu rozdélit do dvou samostatnych paralelné probihajicich
blokt, z nichZ jeden bude vice zaméfen na datovou analyzu, druhy na trendy. U&astnici si
tak budou moci zvolit ty prfednasky, které je nejvice zajimaji,” pfiblizil format letoSniho
Multichannelu Tomas Hajek, vykonny feditel pofadajici asociace ADMEZ.

,V letoSnim roce jsme se mimo jiné rozhodli zamérit na stale aktualnéjsi téma vyuZziti dat v
kontextu online marketingu a digitalni transformace. Program ale slibuje zajimava
vystoupeni nejen prednich tuzemskych specialistil na analyzu dat a datovou Zurnalistiku, ale
i dalsich inspirativnich fe¢nik(,” doplnil Tomas JindfiSek, Managing Partner digitalni
agentury DARK SIDE, ktera konferenci spolupofada.

Mezi ocekavanymi hosty se objevi napfiklad Tomas Ruzicka - specialista na online
marketing a e-mailing. Sou€¢asny CMO ve spole¢nosti VIVmail.cz o e-mail marketingu
prednasi na VSE nebo CZU v Praze a na konferenci Multichannel vystoupi s pfednaskou
,Budujte e-mailingem spokojené zakazniky co radi utraceji’. V té se bude vénovat
automatizovanym kampanim s cilenou nabidkou, které dokazi vydélavat penize a zaroven
zarucit spokojenost zakaznik. Na néj navaze Zdenék Pejcel, Account Executive CZ&SK v
Salesforce.com, se svou pfednaskou ,,Nakupovani jako osobni zazitek”.

S prednaskou ,,Wearables a reklama — ma to viibec cenu?” vystoupi Executive Director
spole¢nosti Ipsos UU Eva Veisova. Hlavnim bodem jeji pfednésky bude, jak uz nazev
napovida, nositelna elektronika a to, jak ji vyuzit v kombinaci s dalSimi kanaly k posileni
interakce se zakazniky. Eva se uz vice nez Sestnact let pohybuje v oblasti vyzkumu trhu, v
letech 2010-2012 byla feditelkou Synovate pro CR a Slovensko. Dfive pusobila na
Univerzité Karlové, v souéasnosti mimo jiné pfednasi na VSE v ramci kurzu Market
Research Academy.

Dale se predstavi napfiklad spoluzakladatel agentury H1.cz David Spinar, ktery se podiva
na budoucnost reklamy podle Googlu nebo zakladatel MORIS design Radomir Klofaé se
zamysSlenim nad propojenim online svéta s nakupnim zazitkem v misté prodeje. Milan Zvara
z digitalni agentury DARK SIDE se pak zastavi nad sou¢asnym fenoménem Youtuberl jako



prodejniho nastroje a Jan Havlicek s Dominikem Hrodkem pfiblizi na pfikladu projektu
Cesko v datech sou¢asnou datovou Zurnalistiku a moznosti jejiho vyuziti.

Mezi dalSimi potvrzenymi fe¢niky jsou Tomas Votruba z TL5 Digital, Vratislav Sejk z
Unicorn Systems, Managing Director Actum+ Michal Popelaf, vizualni facilitator a trenér
Beata Broskova nebo Ondrej Such, manazer Nadace CEZ.

,Tradici se stala uz i zavéreéna afterparty,” pfipomina vykonny feditel asociace ADMEZ
Tomas Hajek. ,Stejné jako pfi ostatnich naSich akcich, i v pfipadé Multichannelu klademe
ddraz nejen na kvalitni a prinosny obsah jednotlivych prednasek, ale i na moznosti
nasledného networkingu,” dodal Hajek.

Multichannel & Data & Trendy se uskute¢ni 31. bfezna 2016 od 9 hodin v budové
OKsystem, Na Pankraci 1690/125, Praha 4 a v pfipadé v€asné registrace muzete ziskat
vyraznou slevu. Pokud se registrujete do 11. bfezna 2016, je cena vstupenky 3900,- K¢ bez
DPH. P¥i registraci od 12. bfezna pak €ini cena vstupenky 4900,- KE bez DPH.

O agentuie DARK SIDE

Agentura DARK SIDE realizuje online a marketingové strategie, webové prezentace, online
kampané, konzultacni ¢innost, e-commerce, socialni média, mobilni feSeni, direct marketing,
vérnostni programy a dalSi. Svym klientim zajistuje také PR a organizaci eventd. Vyrazné
pfekracuje hranice digitalniho svéta a nabizi unikatni kompetenci v oblasti propojeni
standardnich a digitédlnich marketingovych kanallt. Mezi klienty patfi vyznamné zahraniéni i
geské firmy, jako je Nestlé, Danone, CSOB, Uniga, obchodni centra Chodov & CCM,
Mountfield nebo Zasilkovna.cz.

O asociaci ADMEZ

ADMEZ (asociace direct marketingu, e-commerce a zasilkového obchodu) je profesnim
sdruzenim firem podnikajicich v pfimém marketingu a prodeji na dalku. V ramci Ceské
republiky je ¢lenem Svazu obchodu a cestovniho ruchu, na mezinarodnim poli pak Evropské
konfederace kontaktnich center (ECCCO) a Federace evropského pfimého a interaktivniho
marketingu (FEDMA). ADMEZ kromé konferenci organizuje vzdélavaci a poradenské aktivity
v ramci tzv. Eshop klubu, rozviji fadu projektd pro call centra nebo spolupofada soutéz
Cesky direkt & promo. Spolupracuije s fadou jinych profesnich organizaci a vzdélavacich
subjekty.
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